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Unido Européia em més
comemorativo

Conquistas e preocupacoes do bloco ao longo dos anos

os meses de abril e maio,

ocorreram fatos determinantes

e simbdlicos para a Unido da

Europa. A coordenagao do

processo de reconstrugio do
continente, destruido na 22 Guerra
Mundial, com o auxilio dos recursos
previstos no Plano Marshall, foi inici-
almente conduzida pela Organizagio
de Cooperacdo Econémica Européia
(OECE), criada em 16 de abril de 1948.
Trés anos depois, seis paises (Alema-
nha, Bélgica, Franca, Holanda, Italia
e Luxemburgo) iniciaram o processo
de unir os paises europeus ao assinar,
ha 55 anos, em 18 de abril de 1951, o
Tratado de Paris, que integrava as in-
ddstrias de carvao e ago da Europa
Ocidental, materializando 1déias no
discurso proposto por Jean Monnet e
divulgado pelo ministro francés dos
Negécios Estrangeiros, Robert
Schuman, em 9 de maio de 1950. Por
1850, Jean Monnet e Robert Schuman
sdo lembrados como idealizadores da
Unido Européia, e o “Dia da Europa”
é comemorado em 9 de maio, ocor-
rendo o primeiro hasteamento da ban-
deira européia ao som do hino euro-
peu em 29 de maio de 1986 em Bru-
xelas, na frente do Edificio
Berlaymont, sede da Comissao Euro-
péia, atualmente presidida pelo por-
tugués José Manuel Durdo Barroso.
Vale registrar que, sem qualquer re-

lacdo com o ntimero de paises, as 12
estrelas douradas da bandeira num
circulo sobre um fundo azul transmi-
tem a unidade e a identidade da Euro-
pa. Ja o hino com a melodia extraida
da 92 Sinfonia de Ludwig Van
Beethoven reverencia s6 com a lin-
guagem universal da misica os valo-
res de liberdade, paz e solidariedade.

Além dos fatos histéricos citados
acima justificarem uma avaliagao ob-
jetiva e isenta dos avancos e desafios
da integracgdo européia nesta época do
ano, reforcam a oportunidade da refe-
rida avaliagdo eventos recentes e
impactantes, tais como: a ocorréncia
da gripe aviaria, os protestos na Fran-
¢a contra uma flexibilizagio da legis-
lacao trabalhista e as negociacdes de
comércio exterior. Estes casos podem
proporcionar algumas informagoes
sobre como a Unido Européia se or-
ganiza e trata assuntos relacionados a
gestdo de temas ambientais, sociais e
internacionais.

Ha problemas que desconsideram
fronteiras politicas. Da mesma forma
que a radiagao do acidente nuclear em
Chernobyl em abril 1986 atingiu a
Europa, aves migratérias oriundas da
Asia tém acarretado recentemente
casos de gripe aviaria em territorio
europeu. Para evitar maiores danos,
uma preparagdo prévia com unido é
necessdria. Se ndo houvesse um pla-

no para, rapidamente, isolar uma area
onde aves mortas fossem encontra-
das, possivelmente o ntimero de ca-
sos registrados seria maior. Faz parte
da formacdo e do temperamento dos
europeus ter a disciplina para conce-
ber e executar planos vidveis, seja
para conter ao maximo os danos de
problemas inevitdveis, seja para pre-
venir a ocorréncia de danos cuja
remediacdo seria complexa. O hébito
de planejar, possivelmente, resulta da
adaptacdo as variacoes meteoroldgicas
impostas pelas estagdes do ano.

Isso explica a elevada preocupagao
européia com as mudancas climaticas.
Por um lado, cresce a percepgao de
que os invernos estio mais rigorosos
e que estdo mais graves as inundacoes
causadas por transhordamentos de
rios na primavera, tal como tem ocor-
rido na Europa Central. Por outro lado,
tem sido atribuido aos verdes mais
quentes o agravamento dos incéndi-
os florestais em areas mais secas, tal
como tem ocorrido na Europa Medi-
terranea. Varios paises europeus te-
mem, de fato, a desertificacdo e a fal-
ta de 4gua para as atividades empre-
sariais e a populagdo, além de outros
problemas ambientais. Estimulando
os esfor¢os voluntédrios para comba-
ter danos, perdas e desperdicios numa
drea com elevada densidade
demogrifica, aumenta o rigor da le-

Tendéncias do Trabalho © Marco 2006 1 3



gislacdo ambiental européia, que nao
pode erguer barreiras comerciais nem
acentuar desequilibrios nos investi-
mentos entre os paises-membros da
Unido Européia. Adicionalmente, di-
VErsos governos € empresarios euro-
peus notam que a producio e a expor-
tacdo de produtos e servigos favora-
veis ao meio ambiente e com valor
tecnoldgico agregado geram recursos
para importar recursos naturais es-
senciais, como petréleo e alimentos
para a populacao.

Se, por um lado, a unido dos euro-
peus para produzir e exportar produ-
tos com alto valor agregado e, portan-
to, com elevadas margens estanca a
emigracio da Europa, o que
freqiientemente ocorreu ao longo da

Historia, por outro lado, cada europeu

precisaria estar disposto a migrar den-

tro do bloco, sempre que, na

regido em que estiver, faltar

aquelas oportunidades profis- ﬁ

sionais em sintonia com suas
habilidades pessoais. Dai, a impor-
tancia do livre fluxo de informa-
¢oes, mercadorias, Servicos, capi-
tais e pessoas no interior da Unido
Européia, o que pode aprofundar di-
versos arranjos produtivos locais que
evitariam no interior do continente eu-
ropeu uma competicao predatéria por
mercados, matérias-primas e mao-de-
obra.

MIGRAGAD: QUESTAD HISTGRICA

Acontece que o europeu €, normal-
mente, muito ligado ao local onde nas-
ceu, cresceu e ainda vive com sua fa-
milia e amigos de longa data — Adam
Smith jad mencionou que “uma pessoa,
dentre todos os tipos de bagagem, € a
mais dificil de ser transportada”. Foi
a baixa mobilidade da populacido du-
rante séculos que preservou idiomas
muito diferentes em regides bem pro-
ximas e assegurou a existéncia de ind-
meras cidades de médio porte disper-
sas pelo territério de cada pais. No fi-
nal de margo de 2006, Ano Europeu
da Mobilidade dos Trabalhadores, fo-
ram divulgados os resultados do “Pro-
jeto Pioneur”, que pesquisou o perfil
e as atitudes de 5 mil cidadaos euro-
peus vivendo na Alemanha, Espanha,
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Franca, Itdlia e Reino Unido.

Este estudo pioneiro, coorde-

nado pela Universidade de Flo-
renca com verbas da Comissdo Eu-
ropéia, mostrou que somente em 25%
dos casos a mi-gragao foi justificada
pela busca de trabalho. Os prin-

cipais moti- vos que levaram
0S euro- .

peus a mudarem de pais foram o
“amor” e a “familia”, motivos esses
que se sobrepdem as barreiras cultu-
rais e que eliminam o receio de viver

s6 num local novo e desconhecido.
Observando ainda que niimeros ofici-

ais atualizados mostram que menos de
2% dos europeus moram em outro

.

oS

pais-membro e que aqueles europeus
dispostos a migrar possuem, em ge-
ral, uma boa qualificacdo pro-
fissional, dificilmente, no cur-
to prazo, a migracdo no interi-
or do bloco reduzira a pressio dos
trabalhadores com baixa qualificacdo
por medidas de combate ao desempre-
go local.

O chamado “alargamento da Unido
Européia” contribui, também, para
que, durante as negociacoes interna-
cionais, os europeus lutem melhor

“0 hébito de planejar
europeu, possivelmente,
resulta da adaptacéao

as variagoes
meteoroldgicas impostas
pelas estacoes

do ano”

contra préaticas co-
merciais desleais
’ no mercado mun-
dial, notadamente

cotas e tarifas de importagoes

abusivas, além do dumping praticado
por alguns paises, como a China, ao
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“A fome na Europa

ja matou ou fomentou
a emigracao

de inimeros
compatriotas”

manter a taxa de cam-
bio num nivel artificial. Os
ganhos de produgdo em
massa na China nao justi-
ficariam de forma isola-
da os precos extrema-
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mente baratos quando expressos em

euros, o que prejudicou inimeras em-

presas instaladas em territério euro-

peu, ainda que os produ-

tos euro-

peus pos-

P”  sam até ser

mais caros

pela vocacao

européia de

produzir de

forma sofisticada com alta tecnologia, es-
tilo, tradicao e acabamento.

-

De fato, os europeus tiveram que
se esforcar muito para lidarem com a
producio em massa e ofertarem pro-
dutos simples, descartaveis, “prét-a-

porter”, simplesmente ade-
quados ao uso popular, devido a sua
notoria vocagao para ofertar pro-
dutos com marca,
freqiientemente nomes de fa-
milias tradicio-
nais, sendo que a
marca “Pais da Eu-
ropa” e a marca da
“regido de origem”
agregam ainda mais
valor e status a
marca do produto
ou da empresa. Por exemplo, acres-
centa valor a marca de um uisque
enfatizar que a bebida é produzida na
regidao “Highlands”, na Escécia. Ha
vantagens em, constantemente, for-
talecer e divulgar a marca da regiao e

—

do pais no comércio exterior.

Dada a grande competitividade no
mercado internacional para a venda de
produtos industrializados e a presta-
cdo de sofisticados servicos profissi-
onais e de infra-estrutura, alguns eu-
ropeus defendem mais investimentos
em educacio, formacido profissional e
inovagio tecnoldgica, e, portanto,
menos subsidios para a agricultura em
locais pouco apropriados, onde a pro-
dutividade € baixa. Ocorre que “esses
subsidios nao podem ser justificados
apenas sob o aspecto financeiro; exis-
te, sim, um componente social”, como

expliquei no livro Crise e Prospe-
ridade Comercial, Financeira e Po-
litica (Probatus Publicacoes). Es-
ses subsidios agricolas podem ser
equiparados as verbas que outros pa-
ises destinam para seus programas
sociais, de forma que muitos
governantes europeus tém difi-
culdade para cortar os subsidios agri-
colas e, consequentemente, diminuir
as barreiras a competicdo internacio-
nal no seu agronegécio. Hi também
quem nao aceite abrir mao da produ-
¢do propria de alimentos, ao lem-
brar que a fome na Europa ja ma-
tou ou fomentou a emigracio de
indmeros compatriotas. De fato,
quanto menor for a importancia da
agricultura na economia de um pais-
membro, maior devera ser o seu in-
teresse em abrir todos mercados
internacionais para produtos e ser-
vicos elaborados e, portanto, menor de-
verd ser o seu apoio as barreiras no
mercado agricola.

INDUSTRIA DO TURISMO £ CRESCENTE

Independentemente do estédgio de
desenvolvimento tecnoldgico, todos
0s paises europeus administram com
enorme atencio, énfase e
profissionalismo a indistria do turis-
mo. Por exemplo, a sinalizagdo bem
feita nas cidades européias, mesmo
nas menos famosas, permite ao turis-
ta se deslocar com facilidade, inclusi-
ve para encontrar hotéis, pousadas ou
até quartos em casa de familia para
se hospedar. Existe igualmente a pre-
ocupacio de divulgar um calendario de
eventos que promova a ocupagao dos
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locais turisticos ao longo do ano. En-
quanto no inverno é possivel esquiar
sobre intimeras pistas preparadas e
sinalizadas, no verio é possivel cami-
nhar por belas trilhas.

O turismo contribui para preser-
var o meio ambiente natural e
antropico (patrimonio artistico, cultu-
ral e histérico). No que o ambiente é
a matéria-prima dessa inddstria, Por-
tugal atrai turistas ao conservar bele-
zas naturais e preciosas edificacoes
histéricas. Em algumas, é até possi-
vel se hospedar com o conforto da vida
moderna. Ademais, o turismo é uma
importante atividade de comércio ex-
terior, sendo uma forma para captar
divisas. Quando turistas chegam a
uma regido, hd uma entrada de recur-
sos financeiros, que podem financiar
obras de infra-estrutura que vao me-
lhorar a qualidade de vida da popula-
¢a0, 0 que reverte em beneficio da
estada prazerosa dos turistas.

Sendo a inddstria que mais cresce
no mundo, o turismo ativa dezenas de
atividades empresariais de diversos
portes, gerando ocupacdes para a po-
pulagido em cidades dos mais variados
tamanhos, assim como em &reas ru-
rais, contribuindo para conter o

inchaco de grandes centros urbanos,
fato que preocupa os europeus. Nao
existe nenhuma contradi¢do quando
um pais muito industrializado com
tecnologia de ponta fomenta o desen-
volvimento do turismo. A Alemanha
é um exemplo de pais com inddstrias
de base e inddstrias quimicas, que
prospera com o turismo e aproveita o
fato de essa atividade ser intensiva em
mao-de-obra e adequada para diver-
sas qualificacbes profissionais.
Intimeras instituicoes de educagao
e formagao profissional produzem des-
de habilidosos técnicos de nivel mé-
dio até profissionais graduados com
doutorado, reconhecendo a importan-
te contribuicido de cada profissional
com suas habilidades e experiéncias.
Para muitos europeus, educar nao sig-
nifica apenas informar: € preciso pro-
ver uma formacdo humanistica e esti-
mular a reflexdo. Neste contexto, além
de contribuir para a formagao univer-
sitaria, o Programa Erasmus, da Unido
Européia, fortalece e legitima a
integracdo do bloco, pois facilita que
jovens europeus estudem em outro
pais-membro para, assim, aprenderem
um idioma diferente e conhecerem
novos costumes. Existem também

programas de requalificacio profissi-
onal de forma a combater as conseqii-
éncias do desemprego tecnolégico. Os
programas de educacdo e formacio
profissional sio vitais para os paises
da Europa oferecerem qualidade de
vida a sua populacdo. O desafio € ain-
da maior na medida em que a taxa de
natalidade tem caido, o que ameaca a
renovacio da forca de trabalho.

Os europeus estio conscientes de
que o bem-estar nao depende apenas
de recursos naturais, tampouco da situ-
acdo geogréfica, até pela escassez de
fontes préprias de matéria-prima e ener-
gia. A prosperidade do bloco seri
mantida enquanto o povo tiver uma ati-
tude positiva e construtiva perante a
vida, suas atividades profissionais e seus
governantes. Com tal respaldo, os lide-
res da Unido Européia devem zelar pela
administracio democrética, eficaz e di-
nimica de organizacoes privadas e ins-
tituicoes publicas, pois, como teria men-
cionado o austriaco Peter Drucker: “Nao
existe pais subdesenvolvido, existe ape-
nas pais subadministrado”. ™"

Para informacoes sobre o Programa
Erasmus e o Projeto Pioneur, acesse o portal

da UE: http://europa.eu.int
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